REGULAMENTO GERAL DO CONCURSO “PRODUTO DO ANO ANGOLA 2026”

ARTIGO 1 - ENQUADRAMENTO GERAL

0 concurso Produto do Ano Angola (doravante designado por PAA), or-
ganizado pela CALOP Dlgital — uma entidade juridica angolana, sedia-
da em Condominio Horizonte Morrobento, Bloco 5, 7.° A —, doravante
denominada “a Organizagaa”, tem como ohjectivo promover novos
produtos langados no mercado angolano, no ambito do concurso deno-
minado Produto do Ano Angola. O presente regulamento aplica-se a
edicao de 2026 e substitui todas as versoes anteriores.

ARTIGO 2 - CRITERIOS DE ELEGIBILIDADE

Produtos elegiveis:

- Apenas produtos desenvolvidos por fabricantes com con-trolo dire-
cto ou total sobre a produgao, que comercializem marcas nacionais ou
internacionais em Angola, através de canais de distribuicaooficiais e
em conformidade com os regulamentos de publicidade e comunicagao.
« Os produtos devem ser inovadaores, novos ou percehidos como novos
pelo consumidor médio. Para garantir a elegibilidade, s6 serdo aceites
produtos langados nacionalmente entre 01/01/2024 e a data limite de
candidatura. A Organizagao reserva-se o direito de verificar este crité-
rio a qualquer momento, sendo o participante obrigado a apresentar
provas.

- A Organizacao poderd ajustar o calendario de candidaturas em fun-
cao de alteragdes econémicas ou casos de for¢a maior. Pedidos exce-
pcionais seréo analisados pela direc¢ao do concurso.

Produtos néo elegiveis:

- Marcas proprias (MDD, marcas de loja) de retalhistas generalistas
vendidas exclusivamente nas suas redes, excepto se forem claramente
dissociadas da insignia principal ou comercializadas sob marca distinta.
- Uma marca desenvolvida pelo revendedor (MDD) poderd ser aceite no
concurso “nacional” se demonstrar controlo total sobre o fabrico (da I&D
a logistica) e se considerar capaz de competir com marcas de grande no-
toriedade nacional. Existe um concurso separado reservado as marcas

proprias nao elegiveis, avaliadas com critérios especificos ao seu contexto

de mercado. A Organizacdo reserva-se o direito de recusar a candidatura
de produtos cujo universo competitivo nao possa ser comunicado eficaz-
mente nos media convencionais.

Em caso de duvida, a decisao final pertence a Organizacao.

ARTIGO 3 - RECONDUCAD DE CANDIDATURAS

Produtos j4 candidatos na edi¢ao anterior, na mesma versao e forma,
podem concorrer novamente desde que:

- Cumpram os critérios do Artigo 2;

- Nao tenham sido premiadaos nos ultimos dois anos.

Produtos premiados em edi¢des anteriores nao sao elegiveis.

ARTIGO 4 - CATEGORIZAGAD EM UNIVERSOS COMPETITIVOS

Os produtos sao agrupados em Universos Competitivos Estudados (UCE),
definidos pela Organizagéo.

Cada produto deve ser claramente distinguivel aos olhos dos consumi-
dores dentro do seu UCE.

A criacao de um UCE esta condicionada a recepgao de candidaturas ele-
giveis.

A Organizagao pode modificar ou suprimir UCEs conforme o nimero e a
natureza das candidaturas, sem contestacao possivel.

ARTIGO 5 - ATRIBUICAO DO TITULO

Para ser eleito Produto do Ano, o produto deve abter:

- Uma pontuacao superior a de outros produtos no mesmo UCE;

- Se for unico no UCE, uma pontuacao superior a média dos benchmarks
(indicados pelo candidato e analisados pelo parceiro de estudos).

Se esse limiar nao for alcangado, néo haverd vencedor nesse UCE.

0 titulo é atribuido com base em critérios como: Atractividade, Inovagao
Percebida, Intencao de Compra e Satisfacao, avaliados através de estu-
dos de percepgao e uso.

Eleito Produto do Ano

TIm: +244923300489; info@produtodoano.co.ao; www.produtodoano.co.ao
Morada: Condominio Horizonte Morrobento, Bloco 5, 70 A.

ARTIGO 6 - PROCESSO DE PARTICIPACAD

1. Elegihilidade do Produto: O produto deve cumprir os critérios de inova-
céo (Art. 2).

2. Submisséo da Candidatura: Através do site (www.produtodoano.co.ao).

0 formulario deve ser assinado por representante legal com poderes de
vinculagao.

3. Custos de Participacao: Incluem estudo, testes e, em caso de vitdria, a
licenca. A aceitacdo da proposta implica compromisso com o regulamento
e pagamento integral.

4. Composicao do UCE: Determinada exclusivamente pela Organizagéo.

5. Estudos de Percepcéo e Experiéncia: Avaliacdo da percepgao e uso real
do produto. O relatério é confidencial e sé pode ser divulgado internamente
ou com conteudo especifico sobre o produto participante.

B. Anuincio de Resultados: Os vencedores recebem o relatério e a factura
da taxa de uso do logétipo (licenca).

7. Comité Independente: Revé os vencedores e publica relatério de auditoria
no site.

8. Cerimonia de Entrega: Evento oficial de premiacao.

Amostras solicitadas:

« 5 unidades por produto;

- Produtos de valor elevado ou intangiveis devem ter logistica acordada com
a Organizacao;

- Amostras nao serao devolvidas.

ARTIGO 7 - METODOLOGIA DE AVALIACAD

A avaliacdo inclui:

«Estudo de percepgdo com vérios milhares de consumidores (minimo

definido pela Organizagao);

Casos especiais:

- Produtos fora dos canais tradicionais devem ser fornecidos para testes;

- Produtos intangiveis ou de elevado valor serao avaliados sob condi¢des
acordadas;

- Problemas técnicos ou regulatérios poderao limitar o estudo a percepcao apenas.

ARTIGO 8 - OBRIGACOES DOS PARTICIPANTES

As empresas devem garantir a veracidade da informacao submetida.

A Organizacao pode cobrar por correcgdes ou eliminar participantes que violem o
regulamento ou prejudiquem a sua reputacao. Conflitos entre participantes num
mesmo UCE nao sao da sua responsabilidade.

ARTIGO 9 - CONFIDENCIALIDADE

As informacées sao confidenciais até a divulgacao oficial dos resultados. Dados
de contacto poderao ser partilhados com parceiros preferenciais, salvo pedido
contrario. Resultados de produtos nao vencedores sao apenas para referéncia
interna.

ARTIGO 10 - ALTERACOES EXCEPCIONAIS
A Organizacao podera modificar, adiar, cancelar ou encurtar o concurso em caso
de forca maior, sem obrigacdo de compensacao.

ARTIGO 11 - DESISTENCIA VOLUNTARIA
A desisténcia ndo isenta do pagamento das taxas ja acordadas, incluindo a de
licenga caso o produto seja vencedaor.

ARTIGO 12 - CONDICOES DE USO DO LOGOTIPO
0 logotipo pode ser usado no territério (pais), durante o ano de atribuicéo e até
ao anuncio da edicao seguinte.

ARTIGO 13 - EVOLUGAOD DO PRODUTO

0 uso do logétipo aplica-se apenas ao produto tal como submetido. Alteragdes
significativas devem manter o produto reconhecivel e ndo alterar a esséncia do
mesmo. A Organizacdo dard apoio e validagéo.
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ARTIGO 14 - DIREITO EXCLUSIVO DE COMUNICAGAQ

A comunicacao colectiva com referéncia ao titulo “Produto do Ano” é
da exclusiva responsabilidade da Organizagao e seus parceiros
designados.

ARTIGO 15 - REGISTO E PROTECGCAQ DO LOGOTIPO
0 logétipo é uma marca colectiva registada e protegida por vias nacio-
nais, europeias e internacionais. 0 uso indevido deve ser comunicado.

ARTIGO 16 - GUIA GRAFICO E VALIDAGCAO PREVIA

Toda utilizacao do logotipo deve ser aprovada antecipadamente. O logé-
tipo s6 pode ser usado na sua forma oficial e com as mengées legais
obrigatérias. A versao para TV deve ser aprovada pela entidade regula-
dora do audiovisual.

ARTIGO 17 - FIM DO DIREITO DE USO

0 logétipo deve deixar de ser utilizado findo o prazo estipulado. O uso
indevido poderd resultar em cobranca adicional e notificagao formal
de remocao.

ARTIGO 18 - PROIBICAQ A NAD-VENCEDORES
Apenas produtos vencedores podem usar o logétipo. Violagoes resulta-
rao em acgoes legais.

ARTIGO 19 - MENCOES LEGAIS
E obrigatério incluir as mencées exigidas no guia de uso do logétipo.
0 incumprimento é da responsabilidade da empresa participante.

ARTIGO 20 - PUBLICAGAD DOS VENCEDORES

As empresas vencedoras autorizam a divulgagao do nome, morada, ima-
gem do produto e excertos dos estudos para fins promocionais e comu-
nicacionais ligados ao concurso.

ARTIGO 21 - DADOS E RGPD

0 PAA cumpre o RGPD e nao trata dados pessoais dos consumidares.
Os estudos sao realizados por parceiro independente com dados anéni-
mos.

ARTIGO 22 - INTERPRETACAQ DO REGULAMENTO
Qualquer duvida serd resolvida exclusivamente pela Organizagao.

ARTIGO 23 - COMPROMISSO E FACTURAGAD

A assinatura da candidatura implica o pagamento das taxas acordadas.
Em caso de nao-conformidade antes do inicio do estudo, e se imputével
a Organizacao, a factura serd anulada. A utilizacdo de logotipos de par-
ceiros requer acordo e pagamento adicional.

ARTIGO 24 - PAGAMENTO DA LICENGA EM CASO DE VITORIA
0 pagamento da licenga é obrigatério em caso de vitéria, mesmo que
o produto seja retirado do mercado ou o logétipo nao seja utilizado.

ARTIGO 25 - ACEITACAO DO REGULAMENTO
A participagao implica aceitacao plena e sem reservas do presente re-
gulamento.

ARTIGO 26 - OBRIGACAO DE MEIOS
A Organizagédo compromete-se a prestar os servigos com os melhores
padrées disponiveis a data de assinatura do contrato.

ARTIGO 27 - OBRIGAGAO DE COOPERAGCAD
0 cliente compromete-se a colaborar activamente, fornecendo infor-
magoes e documentacdo solicitadas.

ARTIGO 28 - FACTURAGAD E PAGAMENTO
Os servicos sao facturados conforme definido. 0 pagamento deve ser

efectuado até 30 dias ap6s o fim do més da emissao da factura. A assi-
natura da ficha de participagao vincula legalmente a empresa.

Eleito Produto do Ano

TIm: +244923300489; info@produtodoano.co.ao; www.produtodoano.co.ao
Morada: Condominio Horizonte Morrobento, Bloco 5, 70 A.

ARTIGO 29 - RESCISAQ POR INCUMPRIMENTO
A Organizacgao pode rescindir o contrato por carta registada, caso o incum-
primento nao seja sanado no prazo de 15 dias.

ARTIGO 30 - CONSEQUENCIAS DA RESCISAD
0 cliente perde o direito a todos os beneficios do contrato e deve cessar
imediatamente o uso do logotipo.

ARTIGO 31 - LIMITACAQ DE RESPONSABILIDADE
A Organizagao sé sera responséavel em caso de negligéncia grave ou dolo.

Cabe ao cliente garantir a conformidade das campanhas com as normas legais.

ARTIGO 32 - PROPRIEDADE INTELECTUAL
0 cliente garante deter os direitos de propriedade intelectual sobre os dados
fornecidos e indemniza a Organizagao por qualquer reclamacao de terceiros.

Ultima actualizagio: Junho de 2025




